A RELEVANCIA DA PESQUISA E DO PROJETO PARA O SUCESSO DOS
EMPREENDIMENTOS

Moysés Mota

Manaus é um dos maiores centros industriais do Brasil; a 4a maior cidade em
arrecadacao de impostos, com R$ 8 bilhdes; e R$ 47,5 bilhdes de PIB, apresentando
estabilidade econdmica e crescimento industrial de 60% em 2010; responsabilizando-
se por 98% da economia do Amazonas, fazendo-o responder por 55% da economia da
Regido Norte.

Contrastando a essa exuberante producdo de riquezas, a Serasa Experiam,
instituicdo especializada em andlise de crédito, anuncia a terceira alta consecutiva em
faléncias de empresas (em todo o Brasil). Por qué esse brutal paradoxo?

De inicio, j& pode-se observar, ndo h& estabilidade e surgimento de novos atores
aproveitanto a circulacdo da renda e demanda, criando-se novas ofertas,
diversificagcbes, mesmo com as condi¢cdes oferecidas por um mercado em ebulicao,
capitaneado por um globalizado e operante Pélo Industrial.

O que esta faltando ao mercado de Manaus, seu comércio e servicos para
oportunizar novos atores que ocupem 0S espacgos estruturantes diversificando-os em
turismo, pesca, alimentos, transportes, horti-frutigranjeiros, tecnologias da informacéo,
industrializagéo dos insumos da Amazoénia e etc.? — Descobrindo-se e criando-se com
isso novos nichos e oportunidades de negécios!

Para o consultor gaucho Moisés Simdes, credenciado pelo PMI — Project
Management Institute, paradoxalmente, os atores regionais e organizacdes em geral
“carecem de informacgdes técnicas consistentes da realidade e de posturas pautadas
em projetos inclusivos racionalmente planejados, elaborados e executados!”

Ou seja, é comum que os “empreendedores” locais, de posse de recursos para
investimentos, os fagcam “inspirados” tdo somente no senso-comum ou no “idealismo
empresarial’ de tornar-se seu préprio patrao.

Ocorre que na economia de mercado, assim como surgem oportunidades,
existem as concorréncias, falta de infra-estrutura e um Estado-Leviatd implacavel na
regulamentacao, burocratizacao, fiscalizagéo e tributacao.

Assim, a cultura “do estudo de mercado”, o “levantamento sdécio-econdmico-
ambiental”’, a “coleta de dados”, seu estudo e planejamento e a elaboracdo de um
“Projeto” consistente em busca das metas e resultados gerenciando pessoas,
comunicagdo, recursos, tempo, custos, integracdo, riscos etc. sdo de extrema
relevancia para o sucesso do empreendedor e seus empreendimentos.

Em tempos de constantes inovacdes tecnoldgicas, aumento da velocidade das
comunicagles e informagdes, diminuicdo do planeta para negécios e deslocamentos,
apostar tdo somente no senso-comum, ou messianismo para empreender, arriscar e
investir, sem as informacdes, ferramentas, metodologias e planejamento devidos é
cortejar a faléncia e perder dinheiro, tempo e trabalho, conscientemente.

Este mundo global, digital, politico e empresarial ndo é, definitivamente, para
amadores. Tanto, que ja ha um bordao entre empresarios vitoriosos: “Sem pesquisa e
projeto, o fracasso é certo!”.
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